AGENCIA MP PUBLICIDADE

TERMO DE REFERENCIA

O presente Termo de Referéncia destina-se a contratagdo de servigos especializados de produgao
e edicao, para Secretaria de Estado de Mobilidade e Infraestrutura, com fulcro no § 12 do artigo 29,
da Lei n2 12.232/2010, conforme Termo de Referéncia de “Aviso de Sessdo Publica”, publicado no
Diario Oficial do Estado do Espirito Santo, em 09/09/2019. A sessdo publica sera realizada em
conformidade com o estabelecido no art. 14, § 29, da Lei n? 12.232/2010, e com as condicGes
estabelecidas no presente Termo de Referéncia e seus Anexos.

1. CONDICOES DE PARTICIPACAO

1.1. Poderdo participar da sessdo as empresas convidadas (ou empresas cadastradas no Cadastro
de Fornecedores do Estado do Espirito Santo — CRC/ES), que manifestarem interesse com
antecedéncia de até 48 horas Uteis da data prevista para a abertura da sessdo publica, cujo objeto
social seja compativel com o objeto do certame e que satisfacam as condi¢cbes deste Termo de
Referéncia.

1.2. Estdo impedidas de participar de qualquer fase da sessao publica, empresas interessadas que
se enquadrarem em uma ou mais das situagdes a seguir:

a) estejam sob faléncia, dissolugdo ou liquidagao;

b) cujo dirigente, sécio ou proprietario seja servidor ou dirigente do érgao, entidade ou da agéncia
contratante;

c) tenha sido notificada extrajudicialmente por prestar servicos em desconformidade para agéncia
contratada pelo Poder Executivo Estadual.

2. DISPOSICOES INICIAIS

2.1. A documentacdo de habilitagdo / qualificacdo, assim como a proposta de precos, deve ser
apresentada em conformidade com as especificagGes e exigéncias contidas no presente Termo de
Referéncia.

2.2. O envelope “1”, contendo a proposta de pregos, devera ser lacrado e entregue juntamente
com o envelope “2”, contendo a documentacdo de habilitacdo / qualificacdo até as 09h30min do
dia 16/09/2019, no endereco Av. Nossa Senhora da Penha, 714 — Ed. RS Trade Tower, 62 andar,
Praia do Canto, Vitéria/ES 29.055-130.

2.3. O envelope “1”, proposta de precos, serd o primeiro a ser aberto, no momento que iniciar a
sessdo publica. A proposta que apresentar o melhor preco terd a sua documentacgdo do envelope
“2” analisada.

2.4. Na hipdtese da documentacdo relativa a proposta de preco vencedora ndo estiver de acordo
com o solicitado e exigido no termo de referéncia, serd desclassificada e serdo analisados os
documentos do segundo colocado na proposta de precos e assim sucessivamente.
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2.5. Os convidados e interessados que pretenderem solicitar esclarecimentos sobre este Termo de
Referéncia deverdo fazé-lo por escrito, por e-mail, até o 22 (segundo) dia util antes da data de
entrega dos envelopes, encaminhado a MP Publicidade, sendo que a resposta sera por meio
eletronico, ao solicitante até o dia anterior ao da data de abertura da sessao.

3. PROPOSTA DE PRECOS

3.1. A Proposta de Precos (envelope “1”) deverd ser apresentada conforme modelo constante do
Anexo | deste Termo de Referéncia, discriminando os itens que compdem esta proposta.

3.2. Na Proposta de Precgo deverd ter a indicacdo do seu prazo de validade que ndo poderd ser
inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data marcada para o seu recebimento, ficando
estabelecido que, na omissao, seja esse o prazo considerado.

3.3. O preco total maximo admitido para a presente contratacdo é de RS 70.000,00 (Setenta mil
reais).

4. REQUISITOS PARA HABILITAGCAO

4.1. Para a Habilitagdo / Qualificacdo Técnica, as empresas participantes deverdo apresentar em
via original (em caso de via original uma cépia simples devera ser anexada, também ao envelope)
ou por qualquer processo de cdpia devidamente autenticada por cartdério competente os
documentos abaixo relacionados:

4.1.1. Documentacgao Juridica:

a) registro comercial; ou

b) ato constitutivo ou estatuto ou contrato em vigor, devidamente registrados; ou

c) decreto de autorizacdo e ato de registro ou autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira.

4.1.2. Documentacgdo de Regularidade Fiscal:
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

b) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante certiddo conjunta expedida
pela RFB/PGFN, referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido, inclusive

aqueles relativos a Seguridade Social;

c) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual (onde for sediada a empresa e a do Estado do
Espirito Santo, quando a sede ndo for deste Estado);

d) Prova de regularidade com a Fazenda Publica Municipal da sede da licitante;
e) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servi¢o — FGTS;

f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa;

g) Certiddo Negativa de Faléncia, Recuperacdo Judicial e Recuperacgdo Extrajudicial, expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, com data de emissdo de no maximo 30 (trinta) dias,
anteriores a data fixada para a sessdo de abertura da licitagdo.
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h) CRC/ES - Cadastro de Fornecedores do Estado do Espirito Santo

4.1.3. Documentag¢do Econdmico-Financeira:

a) Balango Patrimonial e DemonstragGes Contabeis do ultimo exercicio social, na forma da Lei, ja
exigiveis, certificado por contabilista registrado no Conselho Regional de Contabilidade
competente, contendo termo de abertura, encerramento e registro no érgdo competente,
extraidos do livro didrio, comprovando a boa situacdo financeira da licitante, podendo ser
atualizado por indices oficiais na hipétese de encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de sua
apresentacdo, vedada a substituicdo por Balancetes e Balangos provisdrios;

b) As empresas participantes deverdo comprovar patrimonio liquido minimo equivalente a 10%
(dez por cento) do valor estimado para a contratacao.

4.2. Documentacao de Qualificagdo Técnica:

Para a habilitacdo no certame, a empresa participante deverd comprovar a sua aptiddo para
desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas, quantidades e prazos com o
objeto a ser contratado:

a) Apresentar atestado de capacidade técnica emitido por no minimo trés (03) agéncias de
publicidade;

b) Indicar as caracteristicas das suas instalacdes e de seu aparelhamento técnico — de acordo com
oitem6.2.2;

c) Descrever nominalmente a equipe de produgdo que realizara a execugdo do trabalho —de acordo
com o item 6.2.1.

d) Indicar diretor de cena, com apresentac¢do do seu portfélio em midia digital (DVD ou pendrive)
contendo no minimo 03 VTs produzidos para clientes publicos, de campanhas diferentes,
compativeis com o objeto da contratagdo, com suas respectivas fichas técnicas e que tenham
veiculado em TV aberta, sendo vedada a inclusdo de VTs de animagao grafica (como animagdes em
2D, 3D ou cartelas). Deve-se apresentar também atestados de capacidade técnica expedido por no
minimo 3 agéncias de publicidade certificadas pelo CENP que comprovem que 0os mesmos possuem
a qualificacdo e experiéncia compativeis com o objeto da contratacdo. O diretor indicado deverd
comprovar no minimo 2 anos atuando como diretor de cena para filmes do Governo do estado e
veiculado em TV Aberta.

e) Apresentar os portfdlios do diretor de fotografia, coordenador de producdo e de fotégrafo still
sugeridos pela produtora, submetendo a aprovacgado dos profissionais elencados junto ao cliente e
agéncia, e apresentar declaragGes que atestem sua capacidade técnica expedidas por no minimo
3 agéncias de publicidade — de acordo com o item 6.2.1.a,b.

f) Indicar o responsavel técnico pelo trabalho a ser realizado.

g) Portfdlio digital da empresa participante que contenha, no minimo, 03 (trés) trabalhos para
clientes publicos, de campanhas diferentes, compativeis com o objeto da contrata¢cdo, com suas
respectivas fichas técnicas e que tenham veiculado em TV aberta, sendo vedada a inclusdo de VTs
de animagédo grafica (como animagGes em 2D, 3D ou cartelas). O portfélio deve ser entregue em
midia digital (DVD ou pendrive) e os arquivos devem ser nomeados com o nome do cliente atendido
e ano da produgao.

5. PROCEDIMENTOS DA SESSAO PUBLICA

5.1. A Sessdo Publica a que se refere o presente termo de Referéncia sera realizada em apenas uma
etapa:




AGENCIA MP PUBLICIDADE

a) Recebimento e abertura das documentacdes relativas a habilitacdo e qualificacdo técnica e
propostas de pregos.

5.2. Em data, hora e local previstos no edital de convocacdo, a empresa participante devera
apresentar o envelope 1 contendo a proposta de precos e o envelope 2 contendo a documentacao
de habilitacdo/qualificacdo.

5.3. O conhecimento da empresa vencedora se dard no mesmo dia e sessao. Os critérios de andlise
estdo definidos do item 2. DISPOSIGOES INICIAIS.

5.4. Sera considerada vencedora a empresa habilitada cuja proposta apresentar o menor prego
global.

6. IDENTIFICAGCAO E DETALHAMENTO DOS SERVIGOS

6.1. Identificagdo dos Servigos

Constitui o objeto do presente instrumento a contratacdo de empresa para prestacao dos servicos
abaixo relacionados, para campanha Modernizagdo do Transporte Coletivo da Secretaria de Estado
de Mobilidade e Infraestrutura, a saber:

6.1.1 Descritivo

Prestacdo de servico de producdo, captacdo, edicdo e montagem de 01 (um) VT, com duragdo de
60”, para veiculagdo em TV aberta, TV fechada, interno, cinema e internet, com veiculagdo em todo
o Estado do Espirito Santo para a Campanha de Modernizagéo do transporte coletivo da Secretaria
de Estado de Mobilidade e Infraestrutura, conforme Contrato de Prestagdo de Servigo n2 002/2016,
oriundo da Concorréncia n2 001/2015 — SECOM, executando os servicos com fiel observancia as
disposicGes da legislacdo, com recursos técnicos, humanos e tecnolégicos, conforme discriminados
abaixo:

6.2. Detalhamento dos servicos

6.2.1. Equipe de produgdo: a equipe de produgdo que realizara a execugao dos trabalhos devera
ser descrita nominalmente pela Produtora participante da Sessao Publica e a Contratante analisara
tecnicamente a sua composicdo com vista as caracteristicas do trabalho a ser desenvolvido.

a) Equipe para produgdo dos VTs

01 Diretor de cena, 01 Diretor de Fotografia, 1o e 20 Assistentes de Fotografia, 01 Assistente de
Dire¢do, 01 Coordenador de Produgdo, 01 Assistente de produc¢do, 01 Produtor de Elenco, 01
Produtor de Locagdo, 01 Direcdo de Arte, 01 Produtor de Objetos, 01 Assistente de Arte, 01
Produtor de Figurino, 01 Assistente de figurino, 01 Maquiagem, 01 Eletricista, 01 Maquinista, 02
Assistentes de set, 01 captacdo de som direto. Todos os profissionais acima citados serdo
contratados pela produtora de video e deverao ser aprovados pela agéncia.

6.2.2. Estrutura técnica

Os equipamentos que serdo utilizados na execugdo dos trabalhos deverdo ser relacionados e
especificados pela Produtora participante da Sessdo Publica e a Contratante analisara tecnicamente
a sua composi¢cdo com vista as caracteristicas do trabalho a ser desenvolvido.

a) Producgdo Técnica parao VT:
- Equipamentos de captacdo pré-definidos pelos diretores de cena e fotografia.
- Nimero de didrias de captacdo de video: 01 (uma) didria capta¢do de imagens e som;
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- Camera 4K com jogo de lentes de cinema

- 02 Monitores de externa e monitor para acompanhamento da agéncia
- Equipamentos de iluminagao

- Equipamentos de maquinaria

- 01 Drone

- 01 Easyrig

- 2 Butterfly 3x3 com panos

- Maquina de fumaca

- Radios comunicadores

6.2.3. Arte
- Objetos e figurinos em geral seguindo briefing da agéncia.

6.2.4. Producao executiva e pds-produgao
- Verba de material de cena

- Verba de figurino

- Verba de direcdo de arte

- Transporte e deslocamentos
- Verba de producgdo de elenco
- Alimentacado

- Pés-Producdo

- Computacao grafica 2D

- Montagem

- Finalizagdo em Ilha HDTV

- Tratamento de som

- Tratamento de imagem

- Locugdo

- Trilha composta

6.2.5. Elenco

Deverad ser realizada aprovacgdo por video, com teste de elenco especifico, para 4 atores e foto atual
para restante do elenco, inclusive para figuragao.

Casting — Ator 1 (ator local) homem 45 anos; Atriz 1 (atriz de fora) mulher 25 anos; Atriz 2 (atriz
local), Mae Idosa 65 anos; Atriz 3 Mulher (atriz de fora) 19 anos, além de figurantes conforme
briefing do diretor de cena.

6.2.6. Direito autoral

O direito autoral sobre todo material bruto e editado veiculado é de total propriedade do Poder
Executivo Estadual, pelo periodo minimo de 18 (dezoito) meses e poderao ser utilizados por todas
as demais secretarias do Governo.

O uso de imagem/audio para veiculacdo de video, anuncios de jornal e revista, internet e demais
pecas graficas, serd por periodo determinado de 18 meses, na praga do ES, em TV, interno, internet,
cinema, midia impressa e midia externa.

Todo o material editado do VT devera ser arquivado em alta qualidade por um periodo minimo de
60 meses e duas cépias em DVD, a serem entregues a agéncia MP Publicidade, juntamente com a
nota fiscal/fatura e termo de autorizagdo de uso de imagem e voz, referente ao trabalho realizado.

7. DO PRODUTO ESPERADO

- Producdo, captacdo, edicdo e montagem de 01 (um) VT com durac¢do de 60” para veiculagdo em
TV aberta, TV fechada, interno, cinema e Internet, com exibicdo em todo o Estado do Espirito Santo.
Para reproducdo nos veiculos de comunicacdo é obrigatorio o envio de copias através de players
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homologados pelas exibidoras, links conforme especificacdo de midia enviada pela agéncia de
publicidade e 02 cépias de DVD para serem entregues ao cliente.
- Todas as edi¢Oes serdo realizadas garantindo qualidade de exibicdo e possivel utilizacdo em

qualquer veiculo de comunicagdo audiovisual.

- Todo material editado deverd ser disponibilizado para veiculacdo e deverd possuir alta qualidade,
no formato de video de acordo com a compatibilidade tecnolégica do veiculo no qual o material
serd veiculado.

8. JUSTIFICATIVA

A campanha de Modernizacdo do Transporte Coletivo tem como principal objetivo anunciar, de
modo geral, os beneficios e melhorias que a populagdo capixaba terd com os novos servicos do
transporte publico no estado.

E importante ressaltar que todos esses investimentos sio primordiais para a melhoria da
mobilidade urbana, modernidade e inovacdo do sistema publico de transporte, além de
proporcionar mais agilidade e facilidade para o cidaddo. A campanha sera de ambito estadual nos
meios TV, radio e internet.

a) Meios

Televisdo: Este meio é indicado para impactar um grande nimero de pessoas. Segundo Midia Dados
2018 (EDTV: Ibope Pesquisa de Midia), 98,2% dos domicilios do Espirito Santo possuem aparelho
de TV, e segundo o EGM - Estudos Marplan 2017, 88,92% das pessoas na Grande Vitdria, acima de
10 anos, sdo alcancadas pelo meio em um periodo minimo de 07 dias.

Radio: O meio é parte integrante do dia a dia de grande parcela da populagdo. Pesquisas recentes
demonstram que as pessoas passam mais tempo ouvindo radio do que utilizando qualquer um dos
outros meios. O poder de envolvimento do rddio com seus ouvintes se manifesta pelo uso que estes
fazem do aparelho, inclusive enquanto executam suas atividades, dentro ou fora de casa.

Internet: Meio que possibilita um alcance de publico com um investimento proporcionalmente
baixo, potencializando a relacdo custo x beneficio. Segundo o IBOPE Media, é 0 meio que mais
cresce no Brasil em nimero de usuarios e, de acordo com o0 EGM — Estudos Marplan 2017, 76% das
pessoas das pessoas na Grande Vitdria, acima de 10 anos, acessaram a internet nos ultimos 7 dias.
O meio caracteriza-se por sua convergéncia e interatividade, sendo rapido para difusdo de
informacgdo a um grande nimero de pessoas, permitindo excelente alcance com um investimento
proporcionalmente baixo, potencializando a relagdo custo x beneficio, e possibilitando uma gama
de diferentes a¢Oes de engajamento com o publico. Pode ser acessado de qualquer local, em casa,
no trabalho, por meio dos dispositivos mdveis, que, sobretudo, colaboram para a continua
conectividade.

Backbus: devido ao transporte coletivo estar presente em todos os municipios da Grande Vitéria,
com trajetos regulares pelas vias de circulagao de veiculos e transeuntes, se faz uma boa midia
complementar e de sustentacao para atingir o target das campanhas, tendo uma boa visualizagdo
tanto para pedestres como para motoristas e meio ideal para manter um trabalho de divulgacao
por maior tempo, mantendo o tema de forma visual.
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9. DO PRAZO E CONDICOES DE CONTRATACAO

A empresa vencedora estara sujeita aos termos referenciados neste documento, que tera forga de
contrato firmado a partir da finalizagdo da sessdo publica e o produto final devera ser concluido e
entregue aos veiculos, até dia 03/10/2018.

Cronograma produgao:

09/09 — publicacdo do edital;

16/09 — 9h30 — abertura envelopes de proposta de preco e capacitacdo técnica e documentacgao;
16/09 — 16h - reunido de pré-producdo na MP (produtora, agéncia, Semobi e Secom);
17 a 19/09 - pesquisa de pré-producio e testes de elenco;

20/09 — 16h — apresentacdo de pasta para agéncia, Semobi e Secom;

24/09 — gravacgio;

25 e 26/09 — edicdo e sonorizacido;

27/09 — apresentacdo para agéncia e ajustes;

30/09 — apresentacdo para cliente e ajustes;

01/10 — ajustes, aprovacdo do VT ajustado;

03/10 - render e entrega as emissoras;

04/10 - inicio da veiculacgdo.

OBS: Este cronograma podera sofrer alteracGes de acordo com o andamento do trabalho, porém,
a data final de entrega nas emissoras, é inalteravel.

10. OBRIGACOES DA EMPRESA CONTRATADA

a) Fornecer servigos de elevada qualidade;

b) Selecionar e preparar rigorosamente a equipe que ird prestar os servicos;

c) Substituir, a qualquer tempo, a pedido do CONTRATANTE, especifica ou definitivamente,
qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA que esteja realizando ou esteja designado
para executar trabalhos para o CONTRATANTE;

d) Permitir, a qualquer tempo, a fiscalizacdo dos servicos ora contratados;

e) Manter quadro de pessoal para o atendimento dos servicos, de modo que ndo ocorra
interrupcdo, seja por motivo de férias, descanso semanal, licenca, greve, falta ao servico, aviso
prévio ou demissdo de empregados;

f) Fornecer todos os materiais e equipamentos necessdrios a perfeita execugdo dos servicos, em
guantidade, qualidade e tecnologia adequadas, com observancia as recomendag¢bes aceitas pela
boa técnica, normas e legislagdes, de modo que ndo haja descontinuidade no andamento dos
mesmos;

g) Responsabilizar-se por todas as despesas com materiais, alimentac¢do, hospedagem, locomogao,
diaria, equipamentos e os encargos e obrigacGes de natureza social, trabalhista, previdencidria,
comerciais, tributdria, securitdria ou de outra natureza, mesmo que ndo expressamente
mencionadas, devidas em decorréncia, direta ou indireta, da execugao do futuro contrato;

h) Responsabilizar-se por quaisquer danos pessoais ou materiais causados a terceiros por seus
empregados ou prepostos no local de trabalho;

i) Ndo transferir a outrem, no todo ou em parte, o objeto do presente contrato, sem prévia anuéncia
do CONTRATANTE;

j) SO divulgar informagdes que envolvam o nome do CONTRATANTE ou acerca da prestagdo dos
servicos objeto deste Contrato, mediante sua prévia e expressa autorizagdo;

I) Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo;

m) Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢cGes de habilitacdo exigidas no Cadastro
de Fornecedores do Estado do Espirito Santo - CRC/ES;
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n) Manter contrato de direito de uso de imagem de todas as pessoas utilizadas nos VTs, preenchidos
conforme modelo que serd fornecido pela agéncia de publicidade contratante, com cessao ao Poder
Executivo Estadual, podendo ser utilizados por todas as suas secretarias;

o) Ceder ao Poder Executivo Estadual, de forma total, os direitos autorais de todo material
produzido, pelo periodo minimo de 18 meses.

11. DISPOSICOES FINAIS

11.1. A participagdo da empresa nesta sessao publica implica aceitagdao do regramento estabelecido
no presente Termo de Referéncia.

11.2. A empresa participante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da sessao publica. A falsidade de qualquer documento
apresentado ou a inverdade das informacdes nele contidas implicard a imediata desclassificacdo do
proponente que o tiver apresentado, ou, caso tenha sido o vencedor, a rescisdao do contrato, sem
prejuizo das demais sancdes cabiveis.

11.3. As normas que disciplinam este certame serdo sempre interpretadas em favor da ampliacdo
da disputa entre os proponentes, desde que ndo comprometam o principio da isonomia, a
finalidade e a seguranca da contratacdo.

11.4. O pagamento dos servicos serd em até 30 (trinta) dias, contados a partir da data do protocolo
e/ou recebimento da nota fiscal da empresa contratada, condicionado ao “aceite” dos servicos pela
agéncia e pelo 6rgdo/entidade contratante.

11.5. A empresa vencedora estard sujeita aos termos referenciados neste documento, que tera
forgca de contrato firmado a partir da finalizacdo da sessdo publica e o produto final devera ser

concluido e entregue aos veiculos, até dia 03 de outubro de 2019.

Vitdria, 09 de setembro de 2019.

Daudete Ventorim Zardo
MP Publicidade Ltda

ANEXO |

PROPOSTA DE PRECOS
CONCORRENCIA N2 001/2019
A Agéncia MP Publicidade
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Prezados Senhores,

Segue Proposta de Pregos para prestacao dos de servicos especializados de producao e edicao, para
.......................................... (nome do ¢érgdo entidade contratante), de acordo com todas as
condicbes do termo de Referéncia e seu anexo I.

1. Compdem a nossa Proposta de Pregos os seguintes itens:

PRECO
(R$)
Ne PRODUTO / SERVICO

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
11
12
13
TOTAL

2. Condigbes Comerciais:
. Prazo de validade da Proposta: ___ ( ) dias corridos, contados a partir
da data de sua apresentagdo.

= Composi¢cao dos pregos: os precos ora propostos incluem todas as despesas diretas, indiretas,
beneficios, tributos, contribui¢des, seguros e licengas de modo a se constituirem a Unica e total
contraprestacdo pela prestagao dos servigos.

Vitoria, de de 20109.

Identificacdo/Assinatura
(Representante legal da proponente)
Carimbo da proponente




